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MILANO

THE ENERGY OF A GLOBAL CITY WITH THE
ITALIAN QUALITY OF LIFE
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CULTURE & BUSINESS
ART & SHOPPING
FASHION & DESIGN
FOOD & FOOTBALL
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POSIZIONAMENTO MILANO

Posizionamento medio e per dimensione rispetto ai benchmark nei 33 ranking internazionali considerati
(ed. 2021)

Amsterdam
Tokyo
Londra

Parigi
New York
Monaco
San Francisco
Berlino
Chicago
Barcellona

Fonte: «YourNextMilano» Assolombarda
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POPOLARITA SU GOOGLE
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6 Davanti a Barcellona, Monaco, San

Citta pit popolare Francisco Amsterdam e Tokyo
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Fonte: «YourNextMilano» Assolombarda
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POPOLARITA

Il ruolo delle squadre del Milan e dell’Inter e
centrale nello sviluppo del brand della citta,
specialmente nei paesi extra-europei, dove la
notorieta della citta e cresciuta in maniera
significativa a partire dagli anni 90 con le
vittorie internazionali.



PRODOTTO

HEALTHIEST FOOTBALL CLUB BRANDS BY MARKET

AC Milan

Inter F.C

Juventus FC.

Real Madrid

SSC Napoli

FC Bayern Munich
Liverpool FC

AS Roma

Manchester United FC
FC Barcelona

Paris Sairt-Garmain (PSG)
Manchester City FC
Alletico Madnd
Atalanta BC

YouGov Footballindex

Real Madnd

FC Barcelona
Manchester City FC
FC Liverpool

FC Chedsea

FC Bayern Munchen
AC Milan

Paris Saint-Germain
Inter Milan

Allético Madrnid
Juventus Turin
Borussia Dortrmund
AS. Roma

Halian clubs

2021-22 season vs 2020-21

Real Madric

FC Barcetona

AC Milan

F.C. Intemazionale Milano
Manchester United FC
FC Bayem Munich
Liverpock FC

Juventus F.C.
Manchester Cy FC
Chelsea FC

Pars Saint-German (°PSQ)
Atletico Macrid

AS Roma

Borussia Dortmund (BVE)

MILANO&PARTNERS




MILANO&PARTNERS

VISITATORI AREA URBANA

Arrivi Area urbana
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VISITATORI CITTA’
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PRODOTTO

’economia del Turismo della nostra citta e
guidata dagli eventi di natura MICE e di
intrattenimento: il mondo fieristico e
congressuale, il calcio, la design week, le
fashion week e il calendario di eventi legati
all’intrattenimento rappresentano il 60% del
turismo.
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Tasso Penetrazione

~ 20% Calcio (Totale Spettatori Inter/Milan vs Totale Turisti)

~ 50% CUItU 'a (Totale Visitatori paganti di Musei vs Totale Turisti) vs 100%
delle citta Europee
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PRODOTTO

| fattori che motivano le persone a visitare
uno stadio sono diversi, ma sicuramente le
cosa piu rilevante sono la qualita del gioco,

la qualita dello stadio e dei suoi servizi
(Wann, 1995).
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PERCEZIONE STADIO

Westfalenstadion,

Arena Nationala, |

Camp Nou,

Estadio Santiago Bernabeu,
Millennium Stadium,

Stadion Narodowy,

Tottenham Hotspur Stadium,
Stadion An der Alten Forsterei,
Wembley Stadium,

Wanda Metropolitano,
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Allianz Arena,

San Siro, It Inter Milan /] AC Milan
Otkrytiye Arena, Spartak Moscow
San Mames,

Stadion Gdansk,

Emirates Stadium,

Estadio do Dragao,

Luzhniki Stadium,

Olympiastadion,

¢edeO+COE

Rostov Arena,
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PROGRAMMAZIONE

IY%
Spettator!
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GDP GRANDE MILANO

GDP structure, 2021 B Agriculture, mining & utilities

Share of total, %
® Manufacturing

Construction
® Trade, transport & storage
B Information & communication
® Finance & insurance
B Business services

®m Public services

Hospitality & other services 5 O/O 9 B euro

Source: Oxford Economics, ISTAT
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GDP TURISMO GRANDE MILANO

9B euro generati
da 10M
visitatorl.




DISTRIBUZIONE
SPESA
TURISTICA

Fonte dati: Mastercard, Comune di Milano. Nota: stima della distribuzione sul territorio della spesa turistica
internazionale media nel 2018 suddivisa per NIL, basata su dati Mastercard riproporzionati tramite un algoritmo
proprietario sulla base della market share dell’azienda. Elaborazione dati e cartografiche: Carlo Ratti Associati.

Fonte: www.genioeimpresa.it
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https://genioeimpresa.it/article/3246/2-spesa-turistica/
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BENEFICI NUOVO STADIO

PRODOTTO
- Migliore esperienza per lo spettatore, con potenziale incremento

della percezione e della reputazione della citta

PROGRAMMAZIONE
- Consolidamento calendario di attivita di livello internazionale della

citta

IMPATTO:
- Maggiore distribuzione della spesa dei visitatori sul territorio
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