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THE ENERGY OF A GLOBAL CITY WITH THE 
ITALIAN QUALITY OF LIFE

MILANO



OPEN? 
YES.



GROWING?
YES.



ICONIC? 
YES.



ACCESSIBLE? 
YES.



CREATIVE? 
YES.
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POSIZIONAMENTO MILANO

Fonte: «YourNextMilano»  Assolombarda



POPOLARITÀ SU GOOGLE

6°
Città più popolare

Davanti a Barcellona, Monaco, San 
Francisco Amsterdam e Tokyo

Fonte: «YourNextMilano»  Assolombarda



POPOLARITÀ

Il ruolo delle squadre del Milan e dell’Inter è 
centrale nello sviluppo del brand della città, 
specialmente nei paesi extra-europei, dove la 
notorietà della città è cresciuta in maniera 
significativa a partire dagli anni 90 con le 
vittorie internazionali. 



PRODOTTO



VISITATORI AREA URBANA



VISITATORI CITTA’

MADRID ~10M 

BARCELLONA ~ 8M 

MONACO ~ 9M 

LONDRA ~ 30 

AMSTERDAM ~ 9M

BERLINO ~ 14M 

PARIGI ~ 25M 

MILANO ~ 8M



REPUTAZIONE



PRODOTTO

L’economia del Turismo della nostra città è 
guidata dagli eventi di natura MICE e di 
intrattenimento: il mondo fieristico e 
congressuale, il calcio, la design week, le 
fashion week e il calendario di eventi legati 
all’intrattenimento rappresentano il 60% del 
turismo. 



PRODOTTO

MADRID ~10M 

BARCELLONA ~ 8M 

MONACO ~ 9M 

LONDRA ~ 30 

AMSTERDAM ~ 9M

BERLINO ~ 14M 

PARIGI ~ 25M 

MILANO ~ 8M



Tasso Penetrazione 

~ 20% Calcio  (Totale Spettatori Inter/Milan vs Totale Turisti) 

~ 50% Cultura (Totale Visitatori paganti di Musei vs Totale Turisti) vs 100%    
delle città  Europee



PRODOTTO 

I fattori che motivano le persone a visitare 
uno stadio sono diversi, ma sicuramente le 
cosa più rilevante sono la qualità del gioco , 
la qualità dello stadio e dei suoi servizi 
(Wann, 1995). 



PERCEZIONE STADIO



PROGRAMMAZIONE 

PARTITE SERIE A 

PARTITE EUROPEE 

PARTITE NAZIONALE 

GRANDI CONCERTI/ INTRATTENIMENTO 

2.5M 
Spettatori



GDP GRANDE MILANO

5% 9B euro 



GDP TURISMO GRANDE MILANO

HOTEL E STRUTTURE 
RICETTIVE

RISTORANTI 

SHOPPING 

TRASPORTI 

9B euro generati
da 10M
visitatori.



DISTRIBUZIONE 
SPESA 
TURISTICA 

Fonte dati: Mastercard, Comune di Milano. Nota: stima della distribuzione sul territorio della spesa turistica 
internazionale media nel 2018 suddivisa per NIL, basata su dati Mastercard riproporzionati tramite un algoritmo 
proprietario sulla base della market share dell’azienda. Elaborazione dati e cartografiche: Carlo Ratti Associati.

Fonte: www.genioeimpresa.it

https://genioeimpresa.it/article/3246/2-spesa-turistica/


BENEFICI NUOVO STADIO  

PRODOTTO 
- Migliore esperienza per lo spettatore, con potenziale incremento 

della percezione e della reputazione della città 

PROGRAMMAZIONE 
- Consolidamento calendario di attività di livello internazionale della 

città

IMPATTO:
- Maggiore distribuzione della spesa dei visitatori sul territorio 



GRAZIE


